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地域創生 

【代表的な研究テーマ】 

□ アントレプレナーシップ教育の展開によるゲームチェンジャーの育成 
□ 付加価値の高い観光のためのニューツーリズム研究 
□ 顧客を起点としたストーリーマーケティング／３６０°マーケティング 

 

■ アントレプレナーシップ 

■ ウエルネスツーリズム 

■ ３６０°マーケティング 

■ グローバル生活研究 

 

課題解決に役立つシーズの説明 

１）アントレプレナーシップ教育の展開によるゲームチェンジャーの育成 

デジタル技術の進展や経済のグローバル化といった変化の大きい不透明な時代にこそ、自立した個人としての問題

意識を持ち、社会をより良い方向に変革するためのアントレプレナーシップの醸成が求められます。講義「アントレプ

レナーシップⅠ（公開授業）」「アントレプレナーシップⅡ（PBL型授業）」や起業相談会を開催し、時代を変えるゲーム

チェンジャーの育成を進めています。滋賀大学発ベンチャーも続々生まれています。 

 

２）付加価値の高い観光のためのニューツーリズム研究  これからの人口減少時代の地域創生
においては「稼ぐ力」を持ったまちづくりプロ

デューサーの活動が新しい観光を支えてい

きます。観光産業の高付加価値化を目指

し、2018年に観光イノベーションフォーラム

を立ち上げ、「ウエルネスツーリズムプロデュ

ーサー養成講座」を開講。新たな事業創造・

価値提案の育成のお手伝いをしています。 

 

３）顧客を起点としたストーリーマーケティング 

                 ３６０°マーケティング 
マーケティングは顧客を起点に、商品・サービスの購入前・購入時・購入後の３６０°の観点で考えねばなりません。

ビッグデータにより、今まで見えなかった顧客の動きが可視化できるようになった社会において、ブランド価値を高め

るためにもストーリーが不可欠です。各企業の現状の課題分析からソリューションを提案し、戦略的プロモーションを

支援しています。 
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産学公連携推進機構特命教授 

主任社会連携コーディネーター 
 

【プロフィール】 

慶応義塾大学 法学部卒

業後松下電器産業株式会

社（現パナソニック）に入

社。 

2018 年 4 月より、滋賀大

学。 

 

【主な講演】 

・地域ブランド戦略フォーラ

ム（2 回） 2019 年 10 月 

2020年 2月 日本・草津 

・「Ｔｈｅ Ｂｕｓｉｎｅｓｓ of Ｌ

ｏｎｇｅｖｉｔｙ２０１７」 

2017年 10月 香港   

Ｔｈｅ Ｅｃｏｎｏｍｉｓｔ  

・第 151 回「未来洞察×社

会課題×ビジネスイノベ

ーション」シンポジウム 

2018年 2月 日本・東京  

政策分析ネットワーク 

・子育て家電というマーケ

ティング 

2007年 10月 日本・東京 

日経マーケティング ジャ

ーナル 企業・自治体へのメッセージ 

 新しいビジネスプラン創出やゲームチェンジャー等の高度中核人材育成に貢献します。 


